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iS TANIMI (TEKNiIK SARTNAME) STANDART FORMU

(Hizmet Alimlari igin)

Proje Adi: Carsamba’nin Kadinlari Uretiyor, Diinya ile Bulusuyor

1. ARKA PLAN (Proje Teklifi Hakkinda Bilgi)

Carsamba Ev Hanimlari Dernegi, Samsun’un Garsamba ilgesinde faaliyet gdsteren, ev hanimlarinin
Uretime katilmasini, el becerilerini gelistirmesini ve yerel kiiltiirel degerlerin yagatiimasini amaglayan
aktif bir sivil toplum kurulusudur. Dernek, 2013 yilinda emekli usta 6gretici Saniye $en tarafindan

kurulmus olup, halen onun baskanhginda galismalarina devam etmektedir.

Kurulusundan itibaren dernek, kadinlarin hem uretime hem de sosyal hayata katilimini tegvik etmeyi
misyon edinmistir. Bu kapsamda, lyelerinin 6zgliven kazanmalarini, istihdam imkanlarina erismelerini
ve aile ekonomilerine katki sunmalarini saglayacak pek ¢ok kurs ve egitim programi diizenlemistir. Halk
Egitim Merkezi is birligiyle acilan dikis-nakig, el sanatlari, filografi gibi kurslar sayesinde ¢ok sayida

kadinin mesleki beceri kazanmasi saglanmistir.

Dernegin en o6nemli yonlerinden biri, yerel degerlerin korunmasi ve markalastiriimasidir. Bu

dogrultuda:

e (Carsamba Sekiz Koseli Kasketi yeniden tasarlanmis, 2015 yilinda Tirk Patent ve Marka

Kurumu’ndan tescil alinarak kiltiirel miras olarak yasatiimistir.

e Carsamba Biber Tuzu igin 2016’da marka tescili yapilmig, Gretimin yayginlastiriimasi ve kadinlar

tarafindan ticari Griine donlstirilmesi saglanmistir.
e Carsamba Kurusu ve yoresel iriinler igin farkindalik ¢alismalari yaratiilmustar.

Bu markalagsma faaliyetleri sayesinde hem unutulmaya yiz tutmus kiltiirel degerler yeniden hayat

bulmus hem de kadinlarin el emegi Gretimleri katma degerli hale gelmistir.

Dernek ayrica sadece ekonomik degil, sosyal ve bireysel gelisimi de 6nemseyen bir yaklasima sahiptir.
igisleri Bakanligi destekli “Uzatilan Her El Kadin igin Bir Nefes” projesi ve Ondokuz Mayis Universitesi
Kadin ve Toplum Arastirmalari Merkezi (OKTAM) is birligiyle yiratilen ¢alismalar, kadinlarin sosyal ve

saglik konularinda bilinglenmesini saglamistir.

Buglin itibariyle Carsamba Ev Hanimlari Dernegi, hem el emegi uriinlerin hem de tescilli yoresel gida
iirtinlerinin ticari birer deger haline getirilmesi igin faaliyetlerini sirdirmektedir. Yeni projelerle birlikte,
eksik kalan alanlarini tamamlamayi; kadinlarin hem ekonomik hem de sosyal yasamda daha giigld,

gorindr ve Uretken bireyler olarak yer almalarini saglamayi hedeflemektedir.
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2. SOZLESME HEDEFLERI
2.1 Hizmet saglayicidan beklenen sonuglar

Proje kapsamindaki tiim egitim modiillerinin (El Urlinleri Satisi, Gida Uretimi, Girisimcilik, Markalagsma,

E-Ticaret & E-ihracat) planlanan igerik ve siirelerle eksiksiz uygulanmasi.

e Egitimler sonunda katihmcilarin bilgi diizeyindeki degisimi 6lgen bir kisa degerlendirme

raporu hazirlanmasi.
e Her bir egitim icin katihmcilara sunulacak 6zet egitim notlari / el kitapgiklarinin hazirlanmasi.

e  E-ticaret uygulama egitiminde, katiimcilarin kendi trlnleriyle en az bir sosyal medya/online

satis denemesi yapmalarinin saglanmasi.
Katiimcilara Kazandirilacak Beceriler

e Katihmcilarin, el emegi ve gida Urlinlerini satarken kalite, paketleme, fiyatlandirma ve miisteri

iletisimi konusunda temel bilgi ve beceri kazanmasi.

e Evde gida Ureten kadinlarin, gida giivenligi ve hijyen kurallarini 6grenmeleri ve uygulayabilir

hale gelmeleri.

e Katihmcilarin, basit diizeyde is plani hazirlama, girisimcilik ve 6z gliven kazanma becerisi

edinmeleri.

e Kadinlarin kendi Grinleri igin marka ismi, logo fikri gelistirmeleri ve markalasma siirecine dair

temel bilgi edinmeleri.

e Katihmcilarin, sosyal medya ve e-ticaret platformlarinda iiriinlerini tanitma ve satisa sunma

becerisi kazanmalari.
Raporlama ve Belgelendirme

e  Proje sonunda, tiim faaliyetleri ve ¢iktilari iceren kapsamli bir final raporunun hazirlanmasi. Bu

raporda:
o Egitimlerin igerigi ve katilimci sayilari,
o Katilimcilarin kazanimlari ve geri bildirimleri,

o Uygulama ornekleri (6r. hazirlanan marka isimleri, Instagram goénderileri, is plani

sablonlari),
o Katilimcilarin gelisim alanlarina dair 6neriler yer alacaktir.

e  Egitimlere katilan kadinlara, katihm durumlarini gésteren katihm belgelerinin diizenlenmesi.



EK A

3. iSIN KAPSAMI
3.1. Genel

Carsamba Ev Hanimlari Dernegi tarafindan ylritilecek bu proje iki agamali olarak tasarlanmistir. Birinci
asamada, dernegin 50 Uyesine yonelik bes glnlik egitim programi diizenlenecektir. Carsamba Ev
Hanimlari Dernegi’nin Uyeleri gegmiste cesitli kurslarla el becerileri kazanmis, el sanatlari ve yéresel gida
uriinleri iretmislerdir. Ancak Uriinlerin siirdiiriilebilir sekilde pazara girebilmesi icin &ncelikle el sanatlari
Urlnlerinde kalite, paketleme ve fiyatlandirma gibi satis standartlarinin 6grenilmesi, ardindan evde gida
Uretiminde hijyen, ambalajlama ve mevzuata uygunluk gibi temel kurallara hakim olunmasi
gerekmektedir.Bu nedenle El Uriinleri Satisinda Dikkat Edilecek Noktar Egitimi ile Evde Gida Ureten
Kadinlar icin Egitimi verilecektir. Bu adimlar, kadinlarin iriinlerini giivenilir hale getirerek ticarilesme
sirecini desteklemesi hedeflenmektedir. Ardindan girisimcilik ve markalasama egitimleri verilecektir;
bu sayede dernek Uyesi kadinlara girisimcilik bakis agisinin gelistiriimesi ve markalasma bilincinin
kazandirilmasi saglanilacaktir. Bu sayede hem kadinlarin kendi markalarini olusturmasina hem de yéreye
06zgl drinlerin korunmasina katki saglayacaktir. Glnlmiz kosullarinda ticaretin en 6nemli ayagi
dijitallesmedir; bu nedenle kadinlarin sosyal medya ve cevrimici satis platformlarini  etkin
kullanabilmeleri, diisik maliyetli reklam araclariyla genis kitlelere ulasabilmeleri ve mikro ihracat
imkanlariyla Grinlerini uluslararasi pazarlara tasiyabilmeleri bliylik 6nem tasimaktadir. Bu amagla da e-

ticaret ve e-ihracat egitimi verilecektir.

ikinci asamada ise dernek lyelerinden ticari faaliyeti aktif olan ii¢ kisiye, ic ay boyunca birebir
danismanlik hizmeti saglanacak; bu danismanlik siirecinde s6z konusu kadinlarin Grinleri e-ticaret ve e-
ihracat platformlarina kaydedilecek, satisa acilacak ve pazarlama slrecleri yonetilecektir. Birebir
danismanlik sayesinde ticari faaliyette bulunan ti¢ kadin daha ileri diizeyde destek alacak ve hem islerini

blylitme firsati bulacak hem de dernegin diger lyelerine rol model olacaktir

3.2, Detayli faaliyetler listesi

Carsamba Ev Hanimlari Dernegi’ nin 50 Uyesine 6 giin boyunca toplam 48 saat asagidaki egitimler
verilecektir. Daha sonrasinda dernek Gyelerinden vergi levhasi ile aktif ticari faaliyette bulunan 3 kadina
3 ay boyunca toplam 144 saat ticari faaliyetlerini yirGttGga trinlerle ilgili birebir danismanlik hizmeti
verilecektir. Tum faaliyetler ylizylize gerceklestirilecektir.

1. Egitim

Evde Uretilen El islerinde Satisa Hazirlik Egitimi 1- giin

1. Uretimde Tutarlilik ve Strdiriilebilirlik

e Ayni modelin her defasinda ayni kalitede retilmesi (ip, dikis, 6l¢i, renk uyumu)
e  Etiketleme ve marka logosunun sabit kullanimi
e Elemegi lrinlerde gesitlilik yerine standardi koruma bilinci.
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e  E-ticarete uygun “seri kii¢lik Giretim” mantigina giris.
e Uriiniin satis 6ncesi kontrol edilmesi (s6kiik, yanls 6lci, renk farklihgi vb.).
e  Evortaminda basit kalite kontrol yontemleri.

2. Paketleme ve Sunum
e Evde Uretimde bile basit ama diizenli paketleme yontemleri.
e Uriin hikayesi karti eklemek (el emegi, stirdiiriilebilirlik, kadin emegi vurgusu).
e Cevre dostu ve diisiik maliyetli paketleme 6rnekleri. Dayanikli, estetik paketleme
e “Uriin hikayesi” karti eklemek (kadin emegi, siirdiiriilebilirlik)
3. Fiyatlandirma
e Maliyet + emek + kar payi formila
e Pazar arastirmasina gore rekabetgi fiyatlama
o indirim/hediye stratejisi
4. Satig ve Pazarlama
e Sosyal medyada profesyonel fotograf ve kisa video
e Uriin fotografi cekimi icin dikkat edilmesi gerekenler (isik, fon, diizen).
e Hikayelestirme (“Bu Uriin Carsamba’li kadinlarin el emegi...”)
e Online platformlarda dogru kategori ve SEO uyumlu agiklamalar
5. Satig Sonrasi Hizmetler
e iade ve degisim politikalarinin net olmasi

e Misteri memnuniyeti takibi

e  Yorum/puan ydnetimi

2. Egitim
Evde Gida Ureten Kadinlar igin Egitim- 1 giin
1. Gida Guvenligi ve Hijyen Farkindahgi
e Evortaminda hijyenin saglanmasi (mutfak temizligi, ekipman kullanimi).

e  Capraz bulagsmayi 6nleme (¢ig ve pismis Grln ayrimi).
e Kisisel hijyen: eldiven, bone, 6nlik kullanimi

2. Pisirme ve Saklama Kosullari

e  Konserve, regel, tursu gibi geleneksel triinlerde pisirme siireleri ve teknikleri.
e Raf 6mriinii uzatmak icin dogru saklama yontemleri.
e Sicaklik, nem ve hava kosullarinin trin tzerindeki etkileri.
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3. Ambalajlama ve Etiketleme

e  Ev tipi Grlnler i¢in uygun ambalaj segenekleri (cam kavanoz, vakum poseti vb.).
e  Basit etiket bilgileri: icerik listesi, Gretim tarihi, son tiketim tarihi
e  Kendi markasinin adini/etiketini ekleme (basit marka bilinci).

4. Mevzuat ve Farkindalik

e  “Ev tipi iiretim izni” ve yerel Tarim il MiidiirlGgii mevzuati
e Gida Uretiminde kullanilacak katki maddelerinin sinirlamalari
e “Gida kodeksi” kavrami ve ev Uiretiminde uygulanabilecek basit uyum noktalari.

5. Uriin Cesitlendirme ve Katma Deger

e Evde Uretilen gidalarin satisa sunulmadan 6nce gézden gegirilmesi.
e Urlin varyasyonlarinin hazirlanmasi (6r. ayni regelin farkli boy kavanozlarda sunulmasi).
e  Turizm odakh hediyelik gida (mini kavanozlar, hediye setleri)

6. Satig Kanallari

e Yerel pazar, fuar, kadin kooperatifi satis noktalari

e  Online satis: Trendyol Yemek, Hepsiburada Fresh, Instagram

e Hediyelik/turistik satis noktalari

o Eticaret platformlari icin trun fotografi ve kisa agiklama hazirlama.

7.Uygulama Calismasi
e Katihmcilarin getirdigi Gruinlerin hijyen, ambalaj ve sunum yoniinden degerlendirilmesi.
e  Grup iginde eksik ve glgli yonlerin paylagiimasi.
e  Basit etiket tasarimi uygulamasi.
3. Egitim
Girisimcilik Egitimi -1 giin
1. Basit is Plani Hazirlama

e  Uriiniim kaga mal oluyor?

e Ben bu Uriini kacga satabilirim?

e Bu rini kimler ahr?

e  Basit bir “disinme diyagrami” doldurma (katilimcilar tek sayfalik sablonu yanlarinda
doldurur).

2. Basarili Kiiglik Girisim Ornekleri
e Yerel pazarda el emegiyle baslayip biiyliyen kadin girisimcilerin hikayeleri

e Yakin cevreden/medyadan 6rnekler - “Onlar yaptiysa ben de yapabilirim” duygusu yaratma
e Grup sohbeti: “Sizce bu girisimci neden basarili olmug?”
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Rol Model Baglantisi

Carsamba’dan veya Samsun’dan basarili kadin Uretici 6rnekleri paylagsma
Katilimcilarla birlikte bu 6rneklerin giigll yanlarini tartisma

Oyunlastirma — Pazar Yeri Canlandirmasi

Sinifta kiiglik bir “pazar yeri” kurulacak (masa Ustlinde Urinler, etiketler)
Katilimcilar sirayla satici ve musteri rollerini Gstlenecek

Kim nasil satig yapiyor, nasil ikna ediyor?

Egitmen geri bildirim verecek: “Daha net konus, giilimse, fiyati dogru soyle” gibi

Oz Giiven Kazandirma

Katiimcilarin kendi Griinleri Gzerinden 1 dakikalik “benim Grinim” sunumu yapmalari
Egitmenin destekleyici geri bildirimi = “Cok glizel anlattin, Grlinline gliven”

Markalagma Siireci 1 giin

Markalagmanin Onemi

Uriinlerin giivenilir ve bilinir hale gelmesi
Kadin emeginin korunmasi

Markanin Koruyucu Yonii

Uriiniin ve ismin baskalari tarafindan kullaniimasini énlemek

Ticari giivence saglamak
Logo ve Gorsel Kimlik

Basit ve anlasilir logonun olusturulmasi
Uriinii temsil edecek goérsel isaretlerin belirlenmesi

Marka Tescil Suireci

Basvuru adimlarinin temel bilgileri
Tescilin sagladigi haklarin tanitiimasi

Uygulama Calismasi

Katilimcilarin kendi Griinleri igin bir marka ismi olusturmasi
Basit bir logo fikri tasarlam
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5. Egitim
E-Ticaret ve E-ihracat Siiregleri -2 giin
1. E-Ticaretin Temel Mantig

e internetten iiriin satisi nedir?
e Vergi muafiyeti / evde Uretim mevzuati
e Sosyal medya ve pazar yeri lizerinden satig farki

2. Sosyal Medyada Satis

e Instagram hesabi agma ve Uriin paylasma

e  WhatsApp Business lizerinden siparis alma

e  Musteri mesajlarina dogru cevap verme

3. Uriin Paylasiminda Dikkat Edilecek Noktalar
e  Uriin fotografi secimi (net, sade)

e Kisa agiklama ve fiyat bilgisi yazma

e letisim bilgisini ekleme

4. E-Ticaret Platformlarina Girig

e  Yerli pazar yerleri (Trendyol, Hepsiburada) hakkinda temel bilgi
e  Magaza aclilis stirecinin basit anlatimi
e  Uriin yiikleme adimlarinin gdsterilmesi (uygulama diizeyinde basitlik)

5. E-ihracata Giris (Temel Bilgilendirme)

e Mikro ihracat kavrami( Amazon, ETSY )

e  Yurtdisina kiguk paket gonderme mantigi

e Uriin secerken dikkat edilmesi gereken noktalar

6. Uygulama Calismasi

e Katihmcilar, kendi Griinleri icin bir Instagram génderisi hazirlayacak
e Fiyat, aciklama ve iletisim ekleyerek paylasim yapma denemesi

Birebir Danigmanlik Plani (3 Kadin — 3 Ay — 144 Saat)

Amag: Dernek Uyelerinden ticari faaliyette bulunan 3 kadina ticari faaliyetlerini yGrGttGga Grinlerini
dijital ortamlarda satisa hazir hale getirmeleri, satis—kargo siireglerini 6grenmeleri ve dijital
pazarlama/reklam konusunda temel bilgi kazanmalari.

Siire:

e Kisi basi: 16 saat/ay x 3 ay = 48 saat
e 3 kisi toplam = 144 saat
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Yoéntem: Bire bir, uygulamali, basit dil ve goster—yaptir yontemi
Ay 1 — Hesap Agilislari ve Uriin Fotograflari

e Instagram Business, WhatsApp Business ve Shopier hesabi agilislari
e Trendyol ve ETSY gibi pazaryerine kayit islemleri

o Telefonla tGrln fotografi cekme egitimi (1sik, fon, agi)

e Her kadin igin en az 10 rln fotografi hazirlanmasi

Ay 2 - Uriin Yiikleme ve Satis Yonetimi

e Instagram, Shopier ve pazaryerine irlin yikleme

e Urin ad, fiyat, kisa agiklama, iletisim bilgisi ekleme
e ilk satis simiilasyonu (siparis—6deme—kargo hazirligi)
e  Musteri mesajlarina yanit verme pratikleri

Ay 3 — Satis Takibi, Lojistik ve Dijital Pazarlama

e  Siparis takibi ve basit stok defteri kullanimi

e Kargo anlasmalari ve lojistik stirecin tanitimi

e Dijital pazarlamanin temelleri (Instagram reklami nasil verilir?)

e Hedef kitle se¢imi (6rnegin Samsun, Karadeniz bolgesi)

e  Kiglk bitceyle reklam verme uygulamasi (gonderi 6ne gikarma)

e  Basit paylasim takvimi hazirlama (haftada kag paylasim yapilacak?)

e Reklam planlama

3.3 Sonuglar

Toplam 50 iiye egitimlere katilmis olacak.
En az 40 kadin Grinlerini satis icin gerekli standartlara gore hazirlamayi 6grenecek.
3 kadin liye birebir danismanlikla dijital satis kanallarinda aktif hale gelecek.

En az 10 iirlin e-ticaret platformlarina yiiklenmis olacak.

4 dijital satis hesabi (Instagram + Shopier + Etsy Pazar+Trendyol yeri) aktif

kullanilacak.
3 kigiik butgeli reklam yapilacak.

3 “Uriin ve Pazar Yol Haritas!” raporu hazirlanacak.

4. LOJiSTIK VE ZAMANLAMA
4.1. Hizmetin saglanacagi yer:

Hizmetler, Samsun ili, Carsamba ilcesinde faaliyet gosteren Carsamba Ev Hanimlar

Dernegi’'nin belirleyecegi egitim salonu ve toplanti alanlarinda gerceklestirilecektir.
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Egitimler ve birebir danismanliklar ylizylize olacak sekilde, Carsamba ilce merkezinde tyelerin
erisimine uygun yerlerde yapilacaktir. Gerektiginde, uygulamali ¢alismalarda (lrin fotograf

cekimi, paketleme vb.) Giyelerin is yerleri veya ev ortamlari da kullanilabilecektir.

4.2. Ongbriilen baslama tarihi ve uygulama siiresi

Ongoriilen baslama tarihi Aralik 2025 olup, uygulama siiresi bu tarihten itibaren toplam 3 ay (yaklasik
12 hafta) olacaktir.

e  Egitimler: Aralik 2025’in ilk 2 haftasinda gergeklestirilecek olup, toplam 6 giin siirecektir (4

egitim 1’er glin, 1 egitim 2 giin).

e  Birebir Danigmanlik: Egitimlerin tamamlanmasini takiben baslayacak olup, Aralik 2025 — Subat
2026 doneminde 3 ay boyunca, her ay kisi basi 16 saat olmak lizere toplam 144 saat

danigmanlik saglanacaktir.

5. GEREKLILIKLER

5.1. Personel

Proje kapsaminda 4 farkh egitmen/danigman goérev alacaktir;

1 El Uriinleri Egitmeni

1 Gida Guvenligi Egitmeni

1 Girisimcilik ve Markalagma Egitmeni

1 E-ihracat ve ihracat Danismani

Tum gerekliliklere ait kanitlayici belge

1. El Uriinleri ve Satis Egitmeni (1 kisi)
e  Egitim Durumu: Universite mezunu (el sanatlari, giizel sanatlar, halk egitim veya ilgili alanlar).
e Beceriler: El Girlinlerinde kalite, paketleme, fiyatlandirma, satis ve pazarlama yontemleri.

e Deneyim: En az 3 yil el Urinlerinin ticarilesmesi konusunda egitim vermis olmak, Kiiltlrel

Miras Taslyicisi belgesi olmasi, belgelerle kanitlamak
2. Gida Giivenligi ve Hijyen Egitmeni (1 kisi)
e  Egitim Durumu: Gida miihendisligi veya ilgili alanlarda en az lisans mezunu.
e Beceriler: Hijyen, ambalajlama, gida mevzuati, ev tipi iretim izni stregleri.
e Deneyim: En az 3 yil gida glivenligi egitim/danismanlik deneyimi, veya

Gida sektoriinde uretim/hijyen sireclerinde c¢alismis olma deneyimi belgelerle
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kanitlamak
3. Girigimcilik ve Markalagma Egitmeni (1 kisi)

e  Egitim Durumu: Girsimcilik veya markalasma konusunda en az yliksek lisans derecesine sahip

olmak, Turkiye Patent Ensitlisi (TPE) marka tescil stiregleri ile ilgili egitim almis olmak.

e Beceriler: Kadin Girisimcilgi, basit is plani hazirlama, markalasma, logo gelistirme, marka tescil

sireglerine hakim olmak

e Deneyim: Kadin Girisimcilik ve markalasma stirecleri izerine egitim/danismanlk deneyimine

sahip olmak ve belgelerle kanitlamak
4. E-ihracat ve ihracat Danismani (1 kisi)
Egitim Durumu: En az lisans mezunu (dis ticaret, isletme, iktisat, pazarlama veya ilgili alanlar).

E ticaret ve e-ihracat siiregleri konusunda deneyimli, aktif olarak kendisi de ihracat yapiyor ve ve ihracat

danismanligi hizmeti veriyor olmak

Gida Urlinlerinin eticaret ve eihracati konusunda en az 5 firmaya daha 6nceden ihracat danismanligi

hizmeti vermis olmak
Son 3 yil icinde toplamda en az 1000 saat e-ihracat veya ihracat danigmanhigi vermis olmak,
Daha once kadinlara yonelik bir organizasyonda egitim ve danismanlik hizmeti sunmus olmak.

Projedeki gorevi: “E-Ticaret ve E-ihracat” egitimini yiiriitmek ve 3 ay boyunca ticari faaliyeti olan 3
kadina birebir danismanlik saglamak (hesap agilisi, Grin ylikleme, satis yonetimi, reklam verme, mikro

ihracata giris ).

5.2. Hizmet saglayici tarafindan temin edilecek ekipman ve olanaklar
Hizmet saglayici, egitim ve danismanlik faaliyetlerinde kullanilacak bilgisayar, sunum materyalleri,
internet erisimi ve gerekli dokiimanlari temin edecektir. Egitim salonu ve fiziksel mekan ihtiyaclari

Dernek tarafindan karsilanacak olup, bu s6zlesme kapsaminda mal alimi yapilmayacaktir.

Tarih 15 /08 / 2525
SANIYE SEN

f
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EGIiTiM PROGRAMI (Egitim talepleri igin) Konunun Hangi Konuya Ayrilacak | Konu Ele Alinirken Kullanilacak Yéntem (Sunum, Tartisma,
Giinde islenecegi Siire (Saat) Ornek Olay vb.)

Egitim1 - Evde Uretilen El islerinde Satisa Hazirlik Egitimi
Uretimde Tutarlilik ve Sirdiiriilebilirlik 1. Gin 2 Sunum + Ornek Uriin incelemesi
Paketleme ve Sunum 1. Gln 2 Sunum + Uygulamali Gésterim
Fiyatlandirma 1. Gln 1 Sunum + Grup Calismasi
Satis ve Pazarlama 1. Gln 2 Sunum + Tartisma + Ornek Olay
Satis Sonrasi Hizmetler 1. Gln 1 Sunum + Tartisma

| Egitim2- Evde Gida Ureten Kadinlar igin Egitim
Gida Guvenligi ve Hijyen 2. Gin 2 Sunum + Uygulamali Gésterim
Ambalaj ve Etiketleme 2. Gin 1 Sunum + Ornek Uriin incelemesi
Pisirme ve Saklama Kosullari 2. Gin 1
Yasal Mevzuat ve Farkindalik 2. Gln 1 Sunum + Tartisma
Uriin Cesitlendirme ve Katma Deger 2. Gun 2 Sunum + Grup Calismasi
Satis Kanallari 2. Gun 1 Sunum + Tartisma
Egitim3- Girisimcilik Egitimi
Basit is Plani Hazirlama 3. Gln 2 Surium + Uygulama (Form Doldurma)
Basarili Kiiciik Girisim Ornekleri 3. Giin 2 ‘Tarih 15 /;Sér@ﬂzisTartlgma
Rol Model Baglantisi 3. Gln 2 " _sa; .:: 1 +iGrup Sohbeti
Oyunlastirma — Pazar Yeri Canlandirmasi 3. Gin 1

>~/ Rol Play + Tartisma

/
/
o



EK A

Oz Giiven Kazandirma 3. Gun 1 Uygulama + Geri Bildirim
| Egitim4 — Markalagma Sureci
Markalasmanin Onemi 4. Gln 2 Sunum + Tartisma
Markanin Koruyucu Yoénu 4. Gun 1 Sunum + Ornek Olay
Logo ve Garsel Kimlik 4. Gun 1 Sunum + Uygulamali Calisma
Marka Tescil Sureci 4. Gln 2 Sunum + Tartisma
Uygulama Calismasi 4. Gun 2 Atélye Calismasi (isim ve Logo Tasarimi)
Egitim5 — E-Ticaret ve E-ihracat Siiregleri
E-Ticaretin Temel Mantigi 5. GUn 3 Sunum + Tartisma
Sosyal Medyada Satis 5. Gun 3 Uygulama (Instagram/WhatsApp Hesap Acillisi)
Uriin Paylasiminda Dikkat Edilecek Noktalar 5. Gilin 2 Uygulama + Ornek inceleme
E-Ticaret Platformlarina Girig 6. Gln 3 Sunum + Uygulamali Gésterim
E-ihracata Giris (Temel Bilgilendirme) 6. Gln 3 Sunum + Tartisma
Uygulama Calismasi 6. Gln 2 Atélye (Instagram Gonderisi Hazirlama)
Toplam Giin Toplam Siire: 48
Sayisi:6 (Saat)




